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RESUMO

O presente projeto tem como intuito integrar os académicos do curso
de administracdo da Unopar — Campus Bandeirantes e o comércio local, onde serdo
colocados em pratica os conhecimentos académicos como: formacdo de preco de
venda, divulgacdo, técnicas de vendas, qualidade e outros, desenvolvendo a formacao
integral e o desenvolvimento local sustentado. Esta parceria entre os empresarios que
disponibilizardo seus produtos e ou servicos em promoc¢do onde todos os pares
ganham, seja pelo preg¢o, conhecimento, atendimento e divulgagdao de seus
estabelecimentos, beneficiando o municipio e proporcionando a comunidade produtos



e informacOGes no sentido de gerar novas oportunidades, onde os académicos
prestardo servicos de consultoria e assessoria para comunidade local.

Palavras-chave: comunidade; empresa; produtos; responsabilidade social;
universidade.

INTRODUCAO

Em poucos paragrafos, contextualizar o projeto e seus antecedentes,
exprimindo a realizacdo do mesmo com a equipe do projeto e instituicGes envolvidas.

1. JUSTIFICATIVA

A Unopar - Bandeirantes apesar do pouco tempo neste municipio esta
desenvolvendo projetos visando integrar a Universidade e Comunidade, onde nossos
empresarios participam de forma timida devida o tamanho do municipio, percebemos
gue muitos cairam na rotina e devemos alerta-los que os clientes estdo cada vez mais
exigentes, e devemos participar destes eventos ndo apenas visando lucro, porém a
qualidade de vida e o desenvolvimento de nossa regido. E ainda orientar os municipes
sobre o0s novos paradigmas da administragao contemporanea.

2. OBIJETIVO GERAL

Integrar os académicos, empresarios e comunidade local em um
projeto de carater permanente onde sera pesquisado o perfil dos consumidores e
comercializados produtos e servicos em um feirdo promocional, onde nossos
académicos poderdo colocar em praticas as técnicas aprendidas no curso, trocando
informacbes com empresarios e para a comunidade local um atendimento
diferenciado, onde os lucros obtidos serdo revertidos em premiagcdo aos alunos em
forma de troféu, e alimentos, roupas e valores monetdrios serdo distribuidos
diretamente pelas empresas parceiras para instituicdes filantropicas do municipio,
mostrando que o importante ndao é vender e sim encantar. E prestar servicos a
comunidade com o intuito de orientar os empresarios e futuros empreendedores na
ciéncia da administracdo.



3. OBIJETIVOS ESPECIFICOS

e Elaborar grupos sobre responsabilidade social e qualidade de vida com
académicos, professores e empresarios;

e Organizar o evento com parcerias entre a Associacdo comercial, Industrial e
Agricola de Bandeirantes, académicos e professor orientador da UNOPAR; -.

e Realizar o evento e distribuir os resultados visando a melhoria das condi¢Oes
das entidades filantropicas do municipio de Bandeirantes-PR.

4. METODOLOGIA

® Pesquisa bibliografica — estudo em grupo sobre temas:
Responsabilidade social e ambiental;
Estoques e armazenagem;
Formacao de preco de venda;
Técnicas de vendas e atendimento.
Marketing de relacionamento e propagandas e publicidade.
® Pesquisa de campo
Satisfacdo dos clientes
e Divulgacdo, organizacao e venda.

Apuragao dos resultados.

5. MONITORAMENTO DOS RESULTADOS

Serd avaliada a qualidade do evento pela comunidade: académicos,
empresarios, parceiros e visitantes através de questionario e os académicos pelo corpo
docente através de seu envolvimento e participacdo (Lista de Presenca).



6. VOLUNTARIOS

O projeto “FEIRAO DE NEGOCIOS: Integrando com sustentabilidade o
comércio varejista de Bandeirantes, Universidade e a comunidade” da Unopar tém
como parceiro a ACIAB — Associagao Comercial, Industrial e Agricola de Bandeirantes e
a parceria consistem na realizagao de um trabalho integrado visando o cooperativismo
e a solidariedade em prol do desenvolvimento do pequeno produtor.

7. CRONOGRAMA

ATIVIDADE: Organizacdo e aplicacdo de programa para recep¢do de calouros com visao
voltada a responsabilidade social

RESPONSAVEL: Nilson / Coordenacdo / Direcdo e Turma de calouros do semestre
anterior

MES: FEVEREIRO / AGOSTO

ATIVIDADE: Levantamento das empresas participantes junto a ACIAB
RESPONSAVEL: Nilson / Edemilson / Discentes — representante de turma.

MES: FEVEREIRO A MARGO

ATIVIDADE: Informagdes e elaboragdo de IRPF / 2011
RESPONSAVEL; Nilson / Edemilson / Discentes.

MES: MARCO A ABRIL

ATIVIDADES: Informacdo sobre a importancia da ACO, Avaliacdo institucional e
pesquisa sobre os cursos a serem ofertados (férias e outros).

RESPONSEVEL: Nilson / Edemilson / Representante de turma.

MES: ABRIL



ATIVIDADE: Divulgacdo aos possiveis parceiros para o feirdo de negdcios
RESPONSAVEL: Nilson / Edemilson / Discentes — representante de turma.

MES: ABRIL

ATIVIDADE: Divulgagdo aos alunos sobre o feirdo de negdcios
RESPONSAVEL: Nilson / representante de turma.

MES: ABRIL

ATIVIDADE: Cadastro das empresas participantes no feirdo de negdcios
RESPONSAVEL: Nilson / representante de turma.

MES: MAIO A JUNHO

ATIVIDADE: Pesquisa de Satisfagao dos Clientes das Empresas Parceiras Cadastradas
RESPONSAVEL; Nilson / Comissdo composta por discentes

MES: JULHO

ATIVIDADE: Programa de divulgacdo do evento
RESPONSAVEL: Nilson / Comissdo composta por discentes

MES: JULHO A SETEMBRO

ATIVIDADE: Reunido com as empresas parceiras (individualmente) para demonstrar a
Pesquisa de Satisfagao dos Clientes da sua Empresa

RESPONSAVEL: Nilson / Discentes envolvidos na pesquisa desta empresa

MES: AGOSTO



ATIVIDADE: Informacdes e elaboracdo de ITR / 2011
RESPONSAVEL; Nilson / Edemilson / Discentes.

MES: SETEMBRO

ATIVIDADE: Organizacao de evento para o més do Administrador
RESPONSAVEL: Nilson / Edemilson / representante de turma.

MES: SETEMBRO

ATIVIDADES: Preparacdo do Local do Evento
RESPONSAVEL; Nilson / Edemilson / Terezinha / Comissdo composta por discentes.

MES: OUTUBRO

ATIVIDADE: Realizacdo do evento Feirdo de Negdcios junto com o Encontro Cientifico

RESPONSAVEL: Professores / Discentes / Coordenacdo de Curso / Direcdo e
Empresarios

MES: OUTUBRO

ATIVIDADE: Apuracdo dos Resultados — Pontos fortes e fracos do projeto

RESPONSAVEL: Professores / Discentes / Coordenacdo de Curso / Direcdo e
Empresarios

MES: NOVEMBRO

ATIVIDADE: Planejamento estratégico para o préoximo ano

RESPONSAVEL: Professores / Discentes / Coordenacdo de Curso / Direcdo e
Empresarios

MES: DEZEMBRO.



8. RESULTADOS ALCANCADOS

Os resultados serdo divulgados através de panfletos, faixas e radio
local e jornal escrito regional.

9. ORCAMENTO

A - Recursos Humanos:

Especificacdo: Valor unitdrio Total Mensal Total Anual

Carga Horaria: RS 17,97 RS 161,73 RS 2.102,49

B - Materiais:

Prioridade Quantidade Discriminacdo  Valor unitario Total

1 2.000 Panfletos 0,05 RS 100,00
2 200 Cartazes 0,50 RS 100,00
3 5 Faixas 30,00 RS 150,00
4 10 Inser¢do em radio 10,00 RS 100,00

TOTAL GERAL (A+B): R$ 2.552,49.

10. CONSIDERAGOES FINAIS

Que todos os alunos do curso de administracdo estejam envolvidos,
gue os empresarios acreditem e participem e que a comunidade seja beneficiada por
produtos e ou servicos de qualidade e preco acessivel.
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